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	Nghiên cứu tổng quan về thương mại điện tử và phân tích, đánh giá khung khổ pháp lý điều chỉnh hoạt động kinh doanh và cạnh tranh trong lĩnh vực thương mại điện tử tại Việt Nam
	(i) Mục tiêu: Cung cấp cơ sở pháp lý và khái quát về lĩnh vực thương mại điện tử tại Việt Nam, giúp tìm hiểu sơ bộ và có góc nhìn tổng quan về lĩnh vực này.  
(ii) Nhiệm vụ: Nghiên cứu, rà soát, tổng hợp và đánh giá các quy định của pháp luật hiện hành điều chỉnh hoạt động kinh doanh trong lĩnh vực thương mại điện tử tại Việt Nam. 
(iii) Đề cương dự kiến: Các chuyên gia tư vấn thực hiện báo cáo chuyên đề với các nội dung đã nêu tại mục “Nhiệm vụ” với đề cương dự kiến như sau:
I. Tổng quan về thương mại điện tử: khái niệm; đặc điểm; mô hình phổ biến trên thế giới và tại Việt Nam
II. Khung khổ pháp lý điều chỉnh hoạt động kinh doanh trong lĩnh vực thương mại điện tử tại Việt Nam
III. Khung khổ pháp lý điều chỉnh mối quan hệ cạnh tranh trong lĩnh vực thương mại điện tử B2C tại Việt Nam
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	Nghiên cứu đặc thù, quy mô và cấu trúc một số thị trường trong lĩnh vực thương mại điện tử B2C tại Việt Nam
	(i) Mục tiêu: Cung cấp các thông tin về tính đặc thù, quy mô, cấu trúc của thị trường thương mại điện tử B2C tại Việt Nam hiện nay. 
(ii) Nhiệm vụ: Nghiên cứu dựa trên những thông tin về tính đặc thù, quy mô, cấu trúc của thị trường thương mại điện tử B2C để có nhằm đưa ra những nhận định về thị trường này.  
(iii) Đề cương dự kiến: Chuyên gia tư vấn thực hiện báo cáo chuyên đề với các nội dung đã nêu tại mục “Nhiệm vụ” với đề cương dự kiến như sau:
I. Phân tích đặc thù thị trường thương mại điện tử B2C tại Việt Nam giai đoạn hiện nay;
II. Đánh giá quy mô thị trường thương mại điện tử B2C tại Việt Nam; Đánh giá cấu trúc thị trường thương mại điện tử B2C tại Việt Nam; 
III. Nhận định về những phân khúc thị trường trong lĩnh vực thương mại điện tử có mức độ tích thị trường cao.
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	Đánh giá thực trạng, xu hướng cạnh tranh và các rào cản gia nhập, mở rộng thị trường trong lĩnh vực thương mại điện tử B2C tại Việt Nam
	(i) Mục tiêu: Cung cấp thông tin về thực trạng, xu hướng cạnh tranh trong lĩnh vực thương mại điện tử B2C tại Việt Nam.
(ii) Nhiệm vụ: Nghiên cứu, phân tích, đánh giá các thông tin về thực trạng thị trường để đưa ra các đánh giá về rào cản gia nhập, mở rộng thị trường trong lĩnh vực thương mại điện tử tại Việt Nam. 
(iii) Đề cương dự kiến: Chuyên gia tư vấn thực hiện báo cáo chuyên đề với các nội dung đã nêu tại mục “Nhiệm vụ” với đề cương dự kiến như sau:
I. Đánh giá thực trạng cạnh tranh trong lĩnh vực thương mại điện tử B2C tại Việt Nam;.
II. Phân tích xu hướng cạnh tranh trong lĩnh vực thương mại điện tử B2C tại Việt Nam
III. Đánh giá các rào cản gia nhập, mở rộng thị trường trong lĩnh vực thương mại điện tử tại Việt Nam.
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	Đánh giá một số vấn đề quan ngại về cạnh tranh và đề xuất các giải pháp tăng cường, thúc đẩy cạnh tranh trong lĩnh vực thương mại điện tử B2C tại Việt Nam
	(i) Mục tiêu: Đánh giá về các vấn đề liên quan đến cạnh tranh trong lĩnh vực thương mại điện tử B2C tại Việt Nam.
(ii) Nhiệm vụ: Nghiên cứu, phân tích, đánh giá các thông tin về xác định thị trường liên quan; xác định sức mạnh thị trường; quan ngại về các hành vi phản cạnh tranh để đưa ra các giải pháp tăng cường cạnh tranh trong lĩnh vực thương mại điện tử B2C tại Việt Nam. 
(iii) Đề cương dự kiến: Chuyên gia tư vấn thực hiện báo cáo chuyên đề với các nội dung đã nêu tại mục “Nhiệm vụ” với đề cương dự kiến như sau:
I. Đánh giá các vấn đề liên quan đến cạnh tranh trong lĩnh vực thương mại điện tử B2C tại Việt Nam: xác định thị trường liên quan; xác định sức mạnh thị trường; quan ngại về các hành vi phản cạnh tranh.
II. Đề xuất các giải pháp tăng cường, thúc đẩy cạnh tranh trong lĩnh vực thương mại điện tử B2C tại Việt Nam.
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